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Absztrakt: A szlogenek mint a virosmdrkdk és a virosmarketing egyik legldtvd-
nyosabb elemei rdmutatnak arra, hogy egy viros miként definidlja magit, milyen
tizenetet akar kdzvetiteni, tovibbd dltaluk felmérhetjitk, hogy a magyar virosok
milyen ardnyban haszndljdk a virosmarketinget mint virosfejlesztési eszkozt.
A kutatds célja Osszegy(ijteni a magyar virosok szlogenjeit, ezzel megismerni
a virosok kommunikdcidjit. A vizsgdlt virosok szlogenjeit tartalmuk alapjin ki-
16nb6z68 csoportokba gydjtottem, ezzel lithatévd véltak a hasonlésigok, illetve
a kiilénbségek az egyes vdrosok dndefinidldsa sordn. A tanulmdnyban a vdrosok
honlapjain, internetes, illetve kozosségi média feliiletein feltiintetett szlogenek
keriiltek csoportositisra. Az eredményeket tekintve elmondhatd, hogy a vérosok
kisebb hdnyada hasznél szlogent, és nagyon kiilonbézé médon alkotjik meg.
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Abstract: Slogans as one of the most visible elements of city brands and city marketing. They show
how a city defines itself, the message it wants to communicate and the extent to which Hungarian
cities use urban marketing as a tool for urban development. The aim of the research is to collect
slogans of Hungarian cities and thus to understand how cities communicate. The slogans of the
cities under stucly were collected into different groups according o their content, thus revealing the
similarities and differences in the self-definition of each city. In the study, the slogans displayed
on the cities’ websites, internet and social media platforms were grouped. The results show that
a minority of the cities use slogans and that they are created in very different ways.

BEVEZETES

A virosvezetdk £8 célja, hogy a véros folyamatosan fejlédjon a helyi térsadalom életszin-
vonaldnak ndvekedése érdekében. A virosok kozott ugyanakkor verseny zajlik a lakosokére,
abefektetSkért, a forrdsokért és a turistikére tdbb szintéren. A versenyelény megszerzésének
egyik forméja a teleptilésfejlesztés egyik eszkoze, a teleptilésmarketing, illetve a virosmdrka
épités, amelyek segitségével a vdrosok pozitiv tulajdonsdgai feltdrdsra keriilnek, és azokat
kommunikaljdk a kivdlasztott célcsoportok felé. Magyarorszdgon azonban a vdrosmdrka
haszndlata egészen djkeletd, és a telepiilésmarketing lehet8ségeit sem haszndljak ki igazin
a virosvezetSk. A kutatdsom célja, hogy rinézhessiink arra, hogy Magyarorszigon hogyan
definidljak magukat a vrosok tovibbd, hogy megismerhessiik azokat a tartalmakat, amivel
felesltik az egyes brandeket. A vérosi honlapokon és k6z8sségi médiafeliileteken a virosok
igyekeznek kihangstlyozni a legvonzobb tulajdonsdgaikat. Az érdekl8ddk az internetes
keresések alkalméval egy-egy logén, vagy vdrosi mottdn, szlogenen keresztiil konnyebben
bevonzhatbak. A virosi szlogenek a virosmdrkdk egyik legkézenfekvdbb eszkdzei. Ebben
a tanulmdnyban Gsszegyjtéttem az Gsszes magyar viros szlogenjét, hogy megismerhessiik,
és Osszechasonlithassuk a virosok esetében, hogy haszndlnak-e birmilyen vérosi szlogent,
és amennyiben igen, milyen tartalmat kozvetitenek, kinek szélnak, milyen hasonldsdgok,
kilonbségek fedezhetSk fel. A szlogeneket tartalom szerint csoportokba rendeztem, és
a kiilonboz6 kategéridk mentén elemeztem Sket.

VAROSMARKETING ES VAROSMARKAZAS

A virosfejlesztésben a XXI. szdzadban az gy nevezett ,soft” tényezdk, mint a ko-
z0sségépités, telepiilési identitds erésités, munkaerd képzés stb. egyre jelentésebbé vilnak
a yhard” tényezdkkel szemben, mint a nyersanyag, az energia, az egyes infrastrukturélis
elemek (Bartke, 1989; Garamhegyi, 2000). A ,soft” tényez8k a virosok kozotti verseny-
helyzetben is kiemelt jelent8ségtivé valtak, ezért a virosok elényeinek megfelel§ kommu-
nikdcidja, illetve a vdrosfejlesztés céljainak megfeleld poziciondldsa szintén fontossd vilt.
Ehhez megfeleld eszkdz a marketingtudomdny egyes elemeinek alkalmazdsa, és megolddsai-
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nak dtiiltetése a vrostejlesztés problémakdrébe. A teleptilésmarketing (és a régidmarketing)
mindezek eredményeként kiilon diszciplindvd vdlt, s a hazai szakemberek pedig az 1990-es
évek 6ta foglalkoznak a témdval. A teleptilésmarketinget egy stratégiaalkotdsi folyamatként
irhatjuk le, amely egy alapos elemzési, érdekegyeztetési, szintetizdlé munkdra épul (Piskoti,
2002). A ¢él, hogy a vdros sikerességét néveljék, azaz, hogy a viros képessé viljon turistdk,
befektetdk, letelepeddk, munkaerd, didkok, termel8k vonzdsdra, tovdbba helyi termékek el-
addsdra, rendezvények elnyerésére, hirnév erdsitésére, helyi identitds er8sitésére (Papp-Viry
— Vas). Végs4 soron azonban a legf8bb feladata az, hogy a helyi lakossdg gazdasdgi, k6z6s-
ségi, kulturdlis és 6koldgiai értelemben vett jélétét névelje (Piskdti, 2002). Ezért kiemelten
fontos megismerni a teleptilés pozitiv és negativ tulajdonsdgait, a helyi tdrsadalom és a meg-
szélitandé célesoportok igényeit, és ahhoz rugalmasan igazodva megalkotni azt a képet,
amit a viros nmagérdl kialak{tott.

A virosmarketinghez nagyon hasonld, azzal Gsszefiiggd, azonban mégis eltérd eszkoz
a vérostejlesztésben a virosmdarkdzds. A mdrkaelmélet a kereskedelmi gyakorlatbdl jutott
el a virosok vezetSihez, a turizmuson és az exportmarketingen keresztiil (Anholt, 2010).
A virosmérkdzds az Stletek és koncepcidk létrehozdsinak, fejlesztésének és megvaldsitdsd-
nak folyamata, amelynek célja a vdrosok identitdsinak, meghatdrozé vondsainak és a hely
szellemének felépitése, majd ezt kovetSen a hely érzetének kialakitdsa (Papp-Viry — Vas). Ez
amunka a fejlesztés, a menedzsment, a szakpolitika és az innovacid szoros Ssszefondddséval
val6sithaté meg. A vérosvezetés feladatai kozé tartozik, hogy azonositsa a véros legjelentd-
sebb értékeit, felépitse a viros ,torténetét”, és a marketing, valamint a kommunikéci esz-
kozeivel kovetkezetesen elmondja a torténetet, ezzel kialakitva a vdros hirnevét. Ez a folya-
mat minden esetben kétirdny, hiszen nem csak a kifelé, de a befelé torténd kommunikécié
is fontos, mivel a kozdsségteremtés elengedhetetlen egy virosmdrka épitésénél.

Osszegezve, tehdt a virosmarketinget a célcsoportokkal 6sszekotd kapocsként irhatjuk
le legkénnyebben, mig a virosmdarka gyakorlatilag azok a megteremtett, illetve kiemelt jel-
lemz6k, amelyet kommunikalni akarnak a vérosrdl.

Kétségtelen, hogy mindkét tevékenység komoly szakmai munka mellett tud eredmé-
nyesen mikoédni, azonban ennek a szakmai munkdnak vannak kevésbé litvinyos részei,
minta helyzetelemzés, a stratégiai tervezés, a célcsoportok meghatdrozdsa stb., tovibbd van-
nak litvinyos, kreativ elemei, mint az arculattervezés, logd, illetve vérosi szlogenhasznalat.
Ezek a kreativ elemek, bdr 56nmagukban nem jelentenck virosmdrkdt, vagy virosmarketing
tevékenységet, mégis jelzés értékkel birnak abban a tekintetben, hogy mely virosokban kez-
dddott el a folyamat, hol taldlkozhatunk a vérosfejlesztés ezen eszkozeivel.

Virosi szlogenek

A virosi szlogen a virosmarketing és a virosmdrka egyik legszembet(inébb eleme.
A virosok kommunikdciéjénak, 6ndefiniciéjdnak kiemelt eszkdze, ezért fontos, hogy iga-
zdn megragadja az adott viros karakterét, megkiilonboztesse mds vdrosoktdl, a helyi tdrsa-
dalom tudjon vele azonosulni, tovdbb4, hogy inspirdlja a turistdkat, a befektetdket, a lete-
lepedni vigydkat. A szlogen eredeti feladata egy termék esetében, hogy egyfajta timpontot
adjon a fogyaszténak annak megértéséhez, hogy mit kozvetit a mdrka, és mi teszi egyedivé
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(Kotler-Keller, 2006, in: Papp-Viry — Farkas, 2018). A virosmarketingben a vdrosra mint
kilonleges termékre tekintiink, amelyet a vérosi szlogennel reklimozunk a meghatdrozott
célesoportok felé. Azonban a szlogenalkotds nehéz folyamat az Gsszetettsége miatt, hiszen
egy egész vdros lényegi elemeit kell megfogalmazni egy mondatban (Pike, 2004). Papp-Vi-
ry — Farkas (2018) 12 szempontot 4llitott fel, amely egy jé vdrosi szlogen alapjit adhatjék:
A poziciondlds ,megragaddsa”,

Egyértelmd tizenete van, dtadja a viros karakterét,

Vonzd, benne van a ,fogyasztdi” elény,

Pozitiv konnoticiét hordoz,

Inspirdlé: tobbet akarjunk megtudni réla,

Arédnylag rovid (max. 5 sz9),

Megkiilonboztet: egyedi, eredeti, mds, mint a versenytdrsaké,

Hosszt tévon haszndlhatd, fenntarthatd, nem kell cserélgetni,

Kénnyt megjegyezni és ismételni,

1() Jol mtikodik egytitt a logéval,

11. Blickfangos, frappdns,

12. Tetszik a helyi lakossdgnak.

o0 N O

Tobb mdrkdzdssal foglalkozé kilfoldi oldal (pl. https://brandingstrategyinsider.com)
is jelzi, hogy a vdrosi szlogenek sok esetben semmit mondé frdzisok, amelyek nem képvise-
lik megfelelSen a vdrost, nem ragadjik meg annak egyediségét. Emellett azonban szdmos,
nem szakmai website létezik, ahol ,,Catchy City Slogans” (pl. https://thebrandboy.com/
city-and-town-slogans/), azaz filbemdszé vdrosi szlogeneket taldlunk, amelyekkel bdrmely
vérost konnyen rekldmozhatjuk, s6t léteznek szlogengenerdtorok (pl. https://www.best-
slogans.com/list-ideas-taglines/city-slogans), amelyek birmely markanévhez, virosnévhez
generdlnak szlogeneket mdsodpercek alatt. Ha azonban a szlogen nem illeszkedik megfele-
18en a viroshoz, vagy annak marketingtervéhez, nem éri el céljdt. A szakirodalomban éppen
ezért gyakran hangsulyozzik a vérosi szlogenek irrelevancidjit 5nmagukban, hiszen azok
nem titkrézik megfeleléen a virosmdrkdt (Govers, 2013).

A kutatds el6zményeként tekinthetiink Papp-Véry — Farkas (2018) gy(jtésére, amely-
ben 91 magyar viros 133 szlogenjének kategdridkba soroldsit végezte el. 10 kategdridba cso-
portositotta a vdrosok szlogenjét:

1. A ,viros” szét tartalmazé szlogenek,

A viros nevét magukban foglalé szlogenek,
Nagyobb foldrajzi egységhez kothetd szlogenek,
Nagyobb vizrajzi tdjegységhez kothetd szlogenek,
A vizet, mint élményt hangstlyozé szlogenek,
Bor- és gasztro (gasztrondmiai) szlogenek,
Csalddos szlogenek,

Id8centrikus szlogenek (mult és jova),

o N W N

Az egészséget kozponti értékként megjelenitd szlogenek,
1() Nem besorolhaté szlogenek.
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Papp-Viry — Farkas (2018) kutatdsiban legfontosabb turisztikai régidiban taldlhaté
virosokrafékuszélt,ésnagyondiverzifikdltképetkapott. Vizsgdlatinakeredménye, hogy
a vdrosok nagyobb része nem rendelkezik a ,jé szlogenhez” sziikséges feltételekkel,
azonban vannak virosok, amelyek szlogenjei kivdléan teljesitik a jelmondatok funk-
cidit.

MODSZER

A kutatds sordn a cél az volt, hogy az 6sszes magyar vérosi jogdlldsu telepiilés szlogenjét
Osszegyjtsem, és megvizsgdljam azok tartalmi jelentését. A szlogenek forrdsaként f8ként
avirosok hivatalos honlapjai és kozosségi média feltiletei szolgdltak, tovibbd egyes virosok
esetében a turisztikai oldalakon szerepeltek. A gyGjtés 2023. februdr és mdrcius hénapban
zajlott a vdrosi honlapok tartalmdnak 4ctekintésével, majd a cimszavakkal t6rténd interne-
tes kereséssel tovdbbi honlapokon. Fontos azonban megjegyezni, hogy a szlogenek nem biz-
tos, hogy minden esetben aktudlisak. Eléfordulhat, hogy a virosok kiilonbz8, vagy adott
esetben tobb szlogent is haszndlnak kiilénb6z6 anyagaikon, illetve, hogy révid id6kozon-
ként véltoztatjak azokat, vagy csak egy projekt erejéig haszndltdk. Ennek fényében a gyj-
tés, bdr az 6sszes vdrosra kiterjedt, nem biztos, hogy az 6sszes vdrosi szlogent tartalmazza.
A legytjtott szlogeneket tartalmuk alapjin kategéridkba csoportositottam. Mivel gyakori-
ak voltak az 6sszetett jelentéstartalmi hivdszavak, igy egy szlogen akdr tobb kategéridban is
szerepelhetett. Ez a dontés megkonnyitette a csoportositist és teljesebben mutatja a szloge-
nek tartalmi véltozatossigit.

EREDMENYEK

Magyarorszdgon a 2022. mdjus 1-jei dllapot szerint 348 virosi jogilldsu teleptilés taldl-
haté a f8vérossal egyiitt. A kutatdsban azonban Budapest nem szerepelt, annak specidlis
helyzete miatt. A vizsgdlatban szereplé 347 virosbdl 135 véros (38,9%) rendelkezett lega-
lébb egy szlogennel, de egyes virosok akdr tobb hivészot is hasznéltak. Osszesen 155 szlo-
gent gydjtottem Sssze. A megyei jogt virosok koziil 7 nem rendelkezik szlogennel, azon-
ban a virosok nagysdga Gsszefiigg a szlogenhaszndlat gyakorisdgdval. Virosnagysig sze-
rinti bontdsban: a magyarorszdgi nagyvirosok (100.000 f8 feletti lélekszdimmal rendel-
kez8 virosok) mindegyike haszndl szlogent, a kdzépvdrosok (20.000-100.000 £8 kozotti
lélekszdammal rendelkezd virosok) 60%-a hasznil szlogent, ezzel szemben a kisvirosok-
nak (20.000 4 alatti lélekszdmmal rendelkez8 vérosok) csak a 33%-a haszndl valamilyen
szlogent.
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1. dbra: Szlogent haszgndld virosok az dsszes magyar virosbol
Figure 1. Cities using a slogan from all Hungarian cities

* Szlogennel rendelkezd virosok
o Szlogennel nem rendelkezd virosok

Forrds: sajdt szerkesztes.
Source: own editin g.

A virosok szlogenhasznélatdban jelentés teriileti kiilonbségek nem rajzolédnak ki (1.
dbra). A szlogent haszndl6 vdrosok ardnya a Nyugat-Dundntuli régiéban a legmagasabb
(57%), ahol a legkevesebb virosi ranggal rendelkezd telepiilés taldlhaté. A Kozép-Magyar-
orszigi és az Eszak-Alfoldi régiéban legkisebb a szlogent haszndlé virosok arinya (31%).
A virosi szlogenek nem csoportosulnak turisztikai desztindcidk, ipari kézpontok vagy ked-
vezd megitélésti tdjegységek koré, ebbdl kévetkeztethetiink, hogy a szlogenek a vérosi 6n-
kormdnyzatok egyéni szindékdval fiiggenek dssze.

A 135 magyar véros szlogenjeit hat kiilonb6z8 csoportba osztottam be tartalmuk alap-
jin. A csoportositds szakért6i dontés alapjin tortént. A csoportok megalkotdsindl tdg ke-
reteket tartottam, és igyekeztem Papp-Viry — Farkas (2018) csoportositdsit részben alapul
venni, de attdl eltérve egy mésik csoportositdsi lehet8séget bemutatni. A csoportositds akdr
onkényesnek is tekinthetd, azonban szlogenek gydjtésénél lithat6vd véle, hogy a tartalmi
Osszetettség okdn a végtelenségig tudndnk egyre szlikebb és sztikebb csoportokat alkot-
ni. A csoportok kialakitdsindl f8leg tartalmi szempontokat vettem figyelembe, eltéréen
Papp-Viry — Farkas (2018) ,,viros” sz6t tartalmazé csoportjétdl.

Az els§ kategdria a valamely foldrajzi nevet, helyet, tdjegységet jelols szlogenek voltak
(1. tédbldzat). Ezek a szlogenek a f6ldrajzi térben elhelyezik a vdrost, és nem csak a véros, de a
térség rekldmjdt is jelenthetik.
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1. tdbldzat: Foldrajzi belyneveket tartalmazd vdrosi szlogenck
Table 1: Urban slogans with geographical place names

3. Badacsonytomaj

Telepiilés Szlogen Telepiilés Szlogen
1. Abddszalék Ab/ads%alokl,_ 2 Tlsz.a—to 22. Kiskore A Tisza-t6 boleséje
élménykézpontja
. , " . e Elmény aKunsig
2. Bicsalmds Fels8bicska Kapuja 23. Kisk8ros ’
Szivében
Badacsony, a 52818 és a bor

24. Kiskunlachdza

Lachéza, a Kiskunsdg

nemzetkdzi vérosa kapuja
4 Besenyszog Besenyszog,,a Millér-parti 25. Kistjzdllds A Nag}.rku”ns/ag kulturi-
viros lis f8virosa
S. Budakeszi A f8viros zold kapuja 26. Letenye Letenye, a Mura vérosa
6. Cegléd Az Alfold kapuja 27. Mégocs Baranya északi kapuja
7. Csakvir A Vértes f8virosa 28. Mez8kovesd Matyéfold szive
8. Csepreg Egy nyugat—dgn?ntuli rore 29. Nyirbitor A sirkdnyok foldjén
nelmi vdros
9. Csongrad A Del_AlfOl(E[ egyik legszebb 30. ériszentpéter Az érség f&vdrosa
virosa
10. Devecser A Somlé févérosa 31. Putnok Gomor kapuja
Magyarorszig elsé virosa,

11. Esztergom

Esztergom, a Dunakanyar

32. Sirbogird

Sirbogérd, a Mez8fold

. szive
f&virosa
12. Fonydd A Balaton kildtéja 33. Sitoraljatjhely Zemplén Févirosa
13. Girdony A Velencei-té févirosa 34. Siéfok Ttt kezd8dik a Balaton
14. Hé6dmezvé- Generdcidk jovéije az . Stimeg, a Pannon t§j
[ g1 35. Stimeg ,
sirhely Alfoldon szive
15. Jdnoshalma Bécska Gyongye 36. Szarvas Békés mesye nyugatt
kapuja
16. Jaszberény A Jdszsdg t6virosa 37. Szolnok A Tisza f8vdrosa
17. Jdszfényszaru A Jdszség kapuja 38. Tiszafoldvir | A Tiszazug északi kapuja
18. Kapuvidr A Hanség f6virosa 39. Vic Véc,a Dun?kanyar
kapuja
19. Karcag Karcag, it ,,(Nagzkunsag 40. Zalalovd A Zala rn,ent{/ boros-
févirosa tydnkd
20. Keszthely KCSZthflyf a Balaton 41. Zirc A Bakony févirosa
f&virosa
21. Kisbér A Bakony kapuja

Forrds: sajat szerkesztes.
Source: own editin g.
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A kateg6ridba 41 virosi szlogen keriilt. A szlogennel rendelkezd virosok kézel egyharmada
(30,3%) vélasztott foldrajzi téméju szlogen. Féként valaminek a kapuja, vagy févérosaként
jelennek meg a vdrosok a szlogenekben. Leginkdbb tdjegységekhez, tavakhoz, folyékhoz
kapcsoljik a virosokat, ezért a foldrajzi térhez kiemelt jelent8ség tarsul.

A csoportositds sordn fontosnak tartottam, hogy kiilén csoportba gytjtsem ki azokat
a szlogeneket, amelyek valaminek a ,f6vérosdt” jel6lik (2. tdbldzat). A f8vdros jel6lés jelen-
t8sége abban rejlik, hogy az adott viros valamilyen kézponti szerepét, kiemelt tulajdon-
sdgdt, akdr orszdgos jelentSségét kivinja hangsilyozni. A szlogennel rendelkezé vérosok
12,5%-a hasznilta a f6véros kifejezést a szlogenjében. A szlogenek valamely, f8leg tdjegység,
vagy valamilyen termék f8virosaként mutatja be az adott virost. A ,f8virosok” jél elkiils-
niilnek egymdstdl, azonban a Nagykunsdg esetében két ,fGvirost” is taldlhatunk. Karcag
a Nagykunsdg f8virosaként identifikdlja magét szlogenjében, még Kistjszallds a Nagykun-
sdg kulturélis f8virosaként jelenik meg. Mindkét vdros a Karcagi jérdshoz tartozik, amely-
nek kozpontja Karcag. Karcag viros egyben a legnépesebb és a legnagyobb kiterjedést
viros a Nagykunsdgon. Karcag kozponti szerepe Kistjszdlldssal szemben megkérdgjelez-
hetetlen tehdt a felsorolt tényezék mentén. Azonban Kistjszéllds a ,kulturdlis” sz6 kdzbe-
tlizésével részben eltérd szerepkorrel bird, de hasonldan jelentéségteljes virosként mutatja
be magdt. A foldrajzi kozelség, és a szlogenek hasonldsiga egytittesen nem miiksdik jél
a varosmarketingben. A szlogenek nem tudjik beteljesiteni eredeti céljukat, hogy a viroso-
kat jol elklonitsék egymdstdl, és megmutathassik egyediségiiket.

2. tdbldzat: Févdros megjelolést haszndld szlogenck
Table 2: Slogans using the capital sign

Telepiilés Szlogen Telepiilés Szlogen
1. Csékvér A Vértes f8virosa 10. Szolnok A Tisza f6vérosa
2. Gdrdony A Velencei-t6 févirosa 11. Jdszberény A Jdszsdg f6virosa
Magyarorszdg elsg virosa,
3. Esztergom | Esztergom, a Dunakanyar 12. Karcag Karcag, a ,Nagykunsdg f6virosa”
f&virosa

4., Devecser A Somlé f8virosa 13. Kisujszdllis A Nagykunsig kulturdlis

févirosa
5. Zirc A Bakony févirosa 14. Mez4tur A kerdmia févérosa
6. Kalocsa A paprika f&virosa 15. ()riszentpéter Az érség févirosa
7. Soltvad- Soltvadkert”, a’bor 8 16. Keszthely Keszthely, a Balaton f&vérosa
kert fagylalt f&vérosa
8 S{aftoralj * Zemplén f8virosa 17. Kapuvir A Hansig f8virosa
Ujhely
% P}aj dl,lbO' A hajdik f8virosa
szdrmény

Forrds: sajdt szerkesztés.
Source: own editin .
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3. tdbldzat: A szlogenben a vdros valaminek a virosaként jelenik meg
Table 3: The slogan presents the city as a city of something

Telepiilés Szlogen Telepiilés Szlogen
1. Abddszalék Ab,zldsz(alok: : Tisz.a-to 21. Maké Hagyma virosa
élménykézpontja

2. Badacsonytomaj

Badacsony, a sz818 és a
bor nemzetkdzi vdrosa

22. Martonvdsar

A gréfndk virosa, a kisvirosok
gréfndje/Beethoven és a halha-
tatlan kedves virosa

3. Balatonfiired A kulttra vdrosa 23. Mezdtar A kerdmia févirosa
4. Békés A hidak vérosa 24. Mér Mor, az Ezerjé vérosa!
Bély a hagyomdnyok e 1n
5. Bély bolesdje, a lendiilet 25. Nagyatad A p’arkok, szobrgk C,S 2 f:urdok
K vérosa/A megujulds virosa
varosa
6. Bonyhid A Perczelek virosa 26. Paks Az egytittmikddés virosa
7. Cegléd Kossuth vérosa 27. Piliscsaba A megujulds virosa

8. Csongrid

A Dél-Alfold egyik

legszebb virosa

28. Rickeve

Rickeve a vizek vdrosa — ahol
érdemes kikotni

9. Devecser

Az Ssszefogds virosa/A
lehetSségek vérosa

29. Soltvadkert

Soltvadkert, a bor és fagylalt

f8virosa

19. Kisujszallds

lis févdrosa

39. Villdny

10. Fert8d Fert8d a muzsika virosa 30. Sopron A hiiség és a szabadsdg vdrosa
11.Gyér A folydk virosa 31. Szeged A napfény virosa
12. Ha]d’uboszor- A hajduk f8virosa 32. Szek,esfeher— Kirilyok vérosa
mény var
13. Hajddhadhdz | A lehetSségek virosa 33. Szentes Delkelet—MagyarOfszag legizgal
masabb virosa
14. Hajdindnds Az aranyszalma vérosa 34. Tapolca A barlangok és a vizek virosa
15. Haj dHSZObO- Az Alf?ld le g,lsmertebb 35. Tata Az él8vizek virosa
szlé fiirdévérosa
16. Izsdk Sérfehér hazdja 36. Tiszakécske A napfény és vizek vdrosa
17. Kalocsa A paprika f&virosa 37. Verpelét A bor és a néta virosa
18. Kiskunhalas A csipke Virosa 38. Veszprém A kirdlynék virosa
A Nagykunsig kulturé-

A bor vdrosa

20. Komdrom

Az er8ddk virosa

Forrds: sajat szerkesztés.
Source: own editin g.

A harmadik, szintén népesebb csoportot azok a szlogenek alkottdk, amelyek valaminek a vé-
rosaként definidltdk magukat (3. tdbldzat). A szlogennel rendelkez8 vérosok kézel egyharmada
(28,8%) haszndlt ebbe a csoportba sorolhatd szlogent. A csoportba nem keriltek bele azok a vdrosi
szlogenek, amelyek valamely konkrét foldrajzi helyet jellnek. A szlogenek tartalma f8ként vala-
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mely terméket, természetfdldrajzi, vérostorténeti sajitossigot, vagy éppen napjainkban jellemzd
tulajdonsdgot jel6l. A szlogenek korében kiemelkedd szerep juta bornak és a sz8l8nek. A csoportba
sorolt 39 véros koziil 6 viros tartja magit valamely szdl6fajta, vagy a bor virosinak (Badacsony-
tomaj, Izsdk, M, Soltvadkert, Verpelét, Villiny). Magyarorszdg természetfoldrajzi adottségainak
megfelelGen, ot véros is a vizek, vagy a folydk virosinak nevezi magit (Gydr, Rédckeve, Tapolca,
Tata, Tiszakécske). Ezek mellett megjelennek a fiird6vdrosok is, mint (Hajduszoboszlé, Nagyatad).
Kétvdros hasznélja a lehetdségek vdrosa (Devecser, Hajdtihadhdz), tovédbbd szintén két véros a meg-
Ujulds vérosa (Nagyatid, Piliscsaba) szlogeneket. A gyjtésbdl jél latszik, hogy a virosok nagyobb
része az Sket leginkdbb leird terméket, eseményt, tulajdonsigot jelenitik meg a szlogenjeiben, egy-
szerti, tdmdr médon (pl. A hajduk vérosa). De vannak olyan vérosok is, amelyek felsoroljik eze-
ket (pl. A parkok, szobrok és a fiird8k virosa). T6bb esetben is felfedezhetiink hasonldsdgot, vagy
éppen teljesen ugyanolyan szlogeneket, amelyek gyengitik annak hatdsdt. Tovéibbd a honlapokon
fellelhetd szlogenek nem voltak megfelel6en Gsszekdtve a vdros tdrténetével, ,,sztorijaval”, nincsen
megmagyarizva, elmesélve, hogy miértlett annak a vérosa, amiként bemutatja magi. igy aszloge-
nek tires frazisokként is hathatnak, ha nem taldljuk a tartalmi jelentésiiket.

4. tdbldzat: A szlogenben a vdros ,valamilyen” vdrosként jelenik meg
Table 4: The slogan presents the city as a ,kind of” city

Telepiilés Szlogen Telepiilés Szlogen
A legbétrabb véros —
1. Balassagyarmat | Civitas Fortissima/Tiin- 12. Komdrom Hatirtalanul j6
dérviros

2. Budaérs

Budaérs, az innovativ

13. Kozdrmisleny

A fiatal, dinamikus kisv4ros.

viros Mislenyinek lenni jé!
3. Csepreg Egy "nylllgat-d.ur}antuli 14. Lébény Kis vdros, nagy szivvel.
torténelmi viros
A Dél-Alfold egyik

4. Csongrad

legszebb viérosa

15. Martonvdsar

A trendi kisviros

S. Debrecen

Napba 6lt6z6tt viros

16. Mosonma-
gyarévir

Virdgzé véros, virdgzé kozos-
ség, Mosonmagyarévir

6. Fels6zsolca

A fiatal viros, az 8si
telepiilés

17. Nagykdrés

Nagykdrés, a virdgzo véros

7. Gydl

Gyil, az innovativ
kertviros

18. Szécsény

A fejedelmi véros

8. Gyula

Gyula nyitva van/
A torténelmi fiird8vdros

19. Szentes

Nyitott vdros, nyitott
kapuk.../
Délkelet-Magyarorszdg legiz-
galmasabb virosa

9. Kazincbarcika

Kolorcity

20. Szigetvir

A legh&siesebb viros

10. Kecskemét

Jové.Mend.Kecskemét/
Hirds Viros

21. Zalalévé

A Zala menti borostyinkd

11. Keszthely

A magdval ragadé véros

Forrds: sajdt szerkesztes.
Source: own editin .
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A negyedik csoportba azok a szlogenek keriiltek, amelyek valamilyen tulajdonsiggal
ruhdzzik fel magukat (4. tébldzat). A szlogennel rendelkezd vérosok 15,5%-a kertilt ebbe
a csoportba. Ezek a szlogenek f8ként torténelmi eseményre (pl. A legbdtrabb viros; A leg-
hésiesebb véros), a fejlédésre (pl. Gydl, az innovativ kertvaros; A fiatal, dinamikus kisvéros.
Mislenyinek lenni jé!), vagy a szépségre (pl. A magdval ragad$ viros; A DéEl-Alféld egyik
legszebb virosa) utalnak. A 21 virosbél két vros haszndlja az innovativ jelz8t magira, Gyil
és Budadrs. Mindkét viros a budapesti agglomerdcidba tartozik. Szintén két viros, Moson-
magyarévir és Nagykdros haszndlja a virdgz viros elnevezést, bir kissé eltérs formdban.

Mivel a virosmarketing célja sok esetben a turizmus fellenditése, és a célcsoportok ko-
z6tt gyakran jelennek meg a turistdk, ezért kiilon csoportositottam azokat a szlogeneket,
amelyek erre utalnak (5. tdbldzat). 17 vdros szlogenje (12,5%) keriilt ebbe a kategéridba, ko-
ztliik 6t balatoni viros, folyé melletti virosok és fiirdgvdrosok. Ot viros szlogenjében az
»élmény” sz6 kapott hangsilyos szerepet, tovibb4 tobb szlogen a virosok el6ny6s adottsd-
gait hirdeti.

5. tdbldzat: Turisztikar virosszlogenck
Table 5: Tourism city slogans

Telepiilés Szlogen Telepiilés Szlogen
1. Abéddszaldk AbadszalOk’_,a TISZ%HO élmény- 10. Kisvarda A véros, ahovd visszatérsz
kdzpontja
2. Abatjszinté Az élmények veliink kezd8d- 11. Készeg Készeg réd vit!
nek
(1 . ., , A parkok, szobrok és a
3. Balatonalmadi Egyiitt egész évben 12. Nagyatid fiirddk virosa
4. Balatonboglir Ahonnan a legszebb a naple- 13. Rackeve Rackev’e a vizek Yarﬂosa. -
mente ahol érdemes kik&tni
5. Balatonkenese A pihenés forrdsa 14. Siéfok Itt kezd8dik a Balaton
6. Fonyéd A Balaton kildtéja 15. Szekszdrd | Szekszird, tobb mint jé bor
7. Hajdutszo- A feliidtlShely/Az Alfsld 16. Zalaeger- | Ami itt élmény nekiink, az
boszlé legismertebb fiirdévirosa szeg élmény lehet neked is!
8. Kisk&ros Elmény a Kunsdg Szivében 17. Zalakaros Fedezd fel az élményt!
9. Kiskunmajsa Elmény, az egész csalddnak

Forrds: sajdt szerkesztes.
Source: own editing.

A virosmarketing mdsik f8 célcsoportja a virosok helyi tirsadalma, ezért nem meglepd,
hogy a hatodik csoportba, amely az otthonossdgra és a helyi k6z6sségre utalé szlogeneket
csoportositja, keriilt a legtobb virosi szlogen. A szlogennel rendelkez8 virosok 36,2%-a utal
az otthonra vagy a kozosségre a szlogenjében. A szlogenekben visszatéré motivum a j6vd,
a nyitottsdg, a visszatérés, az élhetSség, az otthonossig, és a kozosség.
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6. tdbldzat: Az otthonra, a belyi kizosségre utald varosi szlogenchk

Table 6: Urban slogans referring to home and local community

Telepiilés Szlogen Telepiilés Szlogen
1. Ajak Ajak viros mindenkié kell, 26. Lérinci Viéros az emberért - civitas

hogy legyen!

pro homine

2. Bicsalmads

Egyitt vagyunk Bdcsalmds

27. Miskolc

Miskolc, a Te helyed!

3. Baja

A viros, ahové j6 jénni, ahol

28. Mosonma-

Virdgzé vdros, virdgz6 kozos-

j6 €élni! gyardvir ség, Mosonmagyardvir
4, Balatonalm4di Egyiitt egész évben 29. N4dudvar Mert egylite vagyunk Né-
dudvar!
5. Boly Bély.a hagyor?:inyo’k béless- 30. Nagykanizsa Nagy élmol/g nagy lehetd-
je, a lendiilet vdrosa ségek
6. Didsd #helloDIOSD 31. Nyiregyhdza Tobbet ad

7. Dombdévér

Meglitni és itt maradni

32. Ocsa

Kisvdrosi hangulat

8. Dunaharaszti Ahol otthonra lel 33, Pannonhalma | Mult és ma, Pannonhalma
9. Dunakeszi A MI virosunk 34, Pécs Pécs, az élhetd viros

Rickeve a vizek virosa — ahol

10. Eger A te torténeted 35. Rickeve érdemes kikoeni
11. Elek Az én virosom 36. Répcelak Az élhetd kisvéros
12. Em&d Ahol j6 élni, ahovd j6 37. Séndorfalva Ahol otthon vagyunk!

hazatérni!

13. Felsbzsolca

A fiatal véros, az 8si telepiilés

38. Székesfe-

Eljt Lass! Erezz!

hérvir
14. Gydr Sziviigytink GySr 39. Szentes Nyitott viros, nyitott kapuk
15. Gyula Gyula nyitva van 40. Sziksz6 Erétad
16. Hajddsémson Ertéket teremtiink 41. Szombathely Erezd Szombathelyt
17. Hatvan J6vénk Sroksége 42. Téglds Téglds a Mi Virosunk!
18. Hc{)dmezc’ﬁvé- Generéciﬁ’)k j“tivc’ije az 43. Tiszativéros Tiszatjvdros, érezd magad
sirhely Alfsldon otthon!
19. Kalocsa Ezer éve éreék 44. Tolna Birka az id8 hullimain

Kistelek, ahol a csalddi emlé-

20. Kistelek . 45, Torokbdlint Szeretlek Torokbdlint
kek sziiletnek
21. Kisvarda A véros, ahovi visszatérsz 46. Virpalota Nyitva a kapunk
22. Komdrom Hatértalanul jé 47. Veresegyhidz Fiaralsdg, hﬁg}’ omany,
lendiilet

23. Kozérmisleny

A fiatal, dinamikus kisvdros.
Mislenyinek lenni jé!

48. Vésztd

A te vdrosod

K6rmend, ahol mindig j6

Ami itt élmény nekiink, az

24. Kormend egylitt lenni 49. Zalaegerszeg élmény lehet neked is!
25. Lébény Kis vdros, nagy szivvel.
Forrds: sajdt szerkesztés.
Source: own editin g.
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A szlogenekben gyakran eléfordulnak birtokos szerkezetek, mint példdul ,,Az én viro-
som” (Elek). A fiatalsdg (pl. Fiatalsdg, hagyomdny, lendiilet), és a kisvérosi jelleg is gyakori
eleme ezeknek a szlogeneknek (pl. Kisvdrosi hangulat). A kialakitott csoportok kéziil az
ebbe tartozé szlogenek azok, amelyek legkevésbé ragadjik meg a virosok eszencidjit, és az
érdekléddk szdmdra a legkevesebb informdciét adjik a vérosrdl.

OSSZEFOGLALAS

A kutatds sordn a f§ célom az volt, hogy Gsszevessem a magyar virosok szlogenjeit.
A szlogenek hasznilata egyfajta jele a vdrosmarketing és a vdrosmdrka jelenlétének
a védrosokban. Bir énmagunkban nem jelentik azt, hogy a helyi 6nkormdnyzatok
virosmdrkdt épitenek, vagy a vdrosmarketing eszkozrendszerével fejlesztenék a vi-
rost, mégis feltételezhetjitk, hogy a szlogenek virosfejlesztési eszkdzként miikddnek.
A szlogenek tovébbd arrdl is drulkodnak, hogy a vérosok hogyan definidljik magukar,
kiket szeretnének els8sorban megszdlitani, milyen szerepiik van az adott teriileten (pl.
kapu, f8véros), és milyen jellemz8 tulajdonsdgokkal birnak. Magyarorszégon a viro-
sok kevesebb, mint fele haszndl szlogent, és a szlogenek nagyobb része nem felel meg
Papp-Véry — Farkas (2018) éltal feldllitott 12 pontnak, ami a ,jé” szlogen feltételét je-
lenti. Bdr a szlogenek t6bbnyire egyszertick, szimos viros haszndl 6sszetettebb, kevés-
bé egyértelmd szlogent. Bizonyos gondolatok, szavak gyakran ismétlddnek (pl. lehetd-
ség, nyitott, innovativ, j6v8, érték, megujulds, bor), sét az emlités formdja is hasonlé
moédon toreénik. Ezdltal a szlogenek nem hangsulyozzdk a virosok egyediségét, nem
jelenik meg a vdros valédi, egyéni arca, és a szlogen erejét veszti. Fontos szempont to-
vibb4 a foldrajzi kozelség. A foldrajzi adottsdgokbdl kifolydlag az egymdshoz kozel
es§ vérosok hasonlé tulajdonsdgokkal rendelkeznek, igy érthet8, hogy miért haszndl-
nak hasonld szlogeneket (pl. Gydl és Budadrs). Viszont meg kell jegyezni, hogy ez nem
a vérosok javit szolgélja, és ezért az dSnkormdnyzatok részérdl kiemelten fontos a kreativ
hozz4dllds, a helyi er6sségek ismerete, a virosmarketing célok és célcsoportok, illetve az
tizenet, amelyet a viros magirdl ténylegesen kozvetiteni akar, konkrét meghatdrozdsa.
Ez a munka egy dtgondolt folyamat, amely hosszttdvon jirul hozzd a viros fejlédéséhez.
A gytjtés j6l mutatja, hogy szlogenek legnépszertibb témdja az otthon és a helyi k6z6s-
ség. A virosi 6nkormdnyzatok t6bb, mint egyharmada a szlogenjein keresztiil is igyekszik
megragadni és megszolitani a virosi lakossdgot. A népszert témdk kozott a térségi szerep
hangsulyozdsa, és a kiemelt termék vagy tulajdonsdg jelenik meg. Erdekes volt ltni, hogy
ebben a csoportositdsban, a turisztikai szlogenek csoportjiba kevés szlogen kertilt. Osz-
szes szlogen 11,6%-a tekinthetd turisztikai szlogennek ebben kategorizdldsban. A kutatds
folytatdsaként érdemes lenne megvizsgdlni az egyes szlikebb tertileti egységek (pl. egyes
turisztikai célpontok) telepiiléseinek szlogenjeit.

A MAGYAR VAROSL SZLOGENEK VIZSGALATA 35



IRODALOMJEGYZEK

Anholt, Simon: Definitions of place branding — Working towards a resolution, Place Brand Public
Dipl 6, 2010, 1-10. https://doi.org/10.1057/pb.2010.3

Bartke Istvin: 4 tdrsadalom é gazdasdg teriileti szerkezetének alapvondsai, Akadémiai Kiadd, Bu-
dapest, 1989.

BrandBoy. Elérhetd: https://thebrandboy.com/city-and-town-slogans/ (Letoltés ideje: 2023.06.02.)

Branding Strategy Insider. Elérhet8: https://brandingstrategyinsider.com (Letdltés ideje:
2023.06.02.)

Best Slogens. Elérhetd: https://www.bestslogans.com/list-ideas-taglines/city-slogans (Letdltés ide-
je: 2023.06.02.)

Garamhegyi Abel: Telepiilésmarketing, mint a telepiilésfejlesztés eszkize, PhD dolgozat, Szeged,
2000.

Govers, Robert: Why place branding is not about logos and slogans, Place Brand Public Dipl 9, 2013,
71-75. https://doi.org/10.1057/pb.2013.11

Kézponti Statisztikai Hivatal: Terdleti atlasz — Telepiilések. Elérhetd: hteps://www.ksh.hu/teruleti-
atlasz_telepulesek (Letoltés ideje: 2023.06.02.)

Papp-Viry Arpéd Ferenc — Farkas Mdté: Magyar telepiilések szlogenjei — Egy lebetséges csoportositds,
Comitatus, 2018/229, 46-55.

Papp-Viry Arpéd — Vas Magdolna: Helymdrkdzds vs. Helymarketing — Melyik micsoda? Elérhet6:
http://www.papp-vary.hu/varosmarkazas/Helymarkazas_vs_Helymarketing_Melyik_micsoda.pdf
(Letoltés ideje: 2023.04.06.)

Pike, Steven: Destination brand positioning slogans — towards the development of a set of accountabi-
lity criteria, Acta Turistica, 2004/2, 102-124.

Piskéti Istvin (szerk.): Régio- ¢ telepiilésmarketing, Budapest, Magyarorszdg: KJK-KERSZOV Jogi
és Uzleti Kiadé Kft., 2002, 389.

Térport: A telepiilések osztdlyozdsi szempontjai. Elérhetd: http://www.terport.hu/telepulesek/tele-
pulestipusok.html (Letdltés ideje: 2023.06.02.)

36 GERA ANNA


https://doi.org/10.1057/pb.2010.3
https://thebrandboy.com/city-and-town-slogans/?fbclid=IwAR14mSeT2GG4NbfpHHplv-FjSsYRt9CdTsELGxaiRGvu9IyBjFSAmkdeD4E
https://brandingstrategyinsider.com
https://www.bestslogans.com/list-ideas-taglines/city-slogans
https://doi.org/10.1057/pb.2013.11
https://www.ksh.hu/teruletiatlasz_telepulesek
https://www.ksh.hu/teruletiatlasz_telepulesek
http://www.papp-vary.hu/varosmarkazas/Helymarkazas_vs_Helymarketing_Melyik_micsoda.pdf
http://www.terport.hu/telepulesek/telepulestipusok.html
http://www.terport.hu/telepulesek/telepulestipusok.html

	_heading=h.gjdgxs
	_Hlk143685236
	_Hlk143685420
	_heading=h.30j0zll
	_Hlk143685599
	_Hlk143685906
	_Hlk143686023

